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Unsere Agenda heute

Trends:
Zahlen, Fakten, Herausforderungen

O
° Technik:
O

Basics, Open Data, Digitale Identitaten

Chancen fiir Destinationen:

Digitales Gastemanagement, Mobile Commerce, Touren und
Aktivitaten, Personalisierung

TRAVEL.COMMERCE.
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TRENDS
Der Boom kommt - fur 14,11 Monate?

Wird der weitgehende Wegfall der Einschrankungen Wie lange wird lhrer Meinung nach der ,,Nachhol-Reise-Boom*
einem grof3en Nachholbedarf, also einem , Reise-Boom* fiihren? nach dem weitgehenden Wegfall der Beschrankungen anhalten?

Weif3 nicht/keine Angabe (1,6%)

Nein, die Menschen
werden sogar weniger
reisen 12,5 %

32,7 %

Nein, die Menschen
werden reisen wie
Zuvor

TRAVEL.COMMERCE.

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.

Ja, die Menschen

werden fiir einen _
bestimmten Zeitraum 1 bis 6 Monate
deutlich mehr reisen

17%

7 bis 12 Monate 43%

12 bis 18 Monate 7%

18 bis 24 Monate 12%

mehr als 24 Monate 6%

e= 14,11
Monate

dauerhafte Nachfragesteigerung 15%

CIDI

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
n=248

Quelle: Kompetenzzentrum Tourismus des Bundes / Mai 2021



TRENDS

PhocusWire?

HOME HOT TOPICSw EVENTSw WATCH~ LISTEN~ MOREv

Aber es wird ein Boom!

A European Surge in New Bookings

2020 - 2021 European Short-term Rental New Bookings - 7 Day Moving Avg.

Short-term rental demand
surpasses 2019 levels

By Jill Menze | May 17, 2021 Q m l.'j {j B
The U.S. short-term renta! market has officially recovered demand above 2019 levels, a new report
from AIrDNA finds.

TRAVEL.COMMERCE. Quelle: Airdna / https://www.phocuswire.com/short-term-rental-demand-surpasses-2019-levels
CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.



Niemand hat eine Glaskugel...

Phasen g¥9

2020 | mmmmmmmmmmmm

Binnentourismus >
Tourismus

| Jan | Feb | Mrz | Apr | Mai | jun | jul | Aug | Sep | Okt | Nov | Dez |

Binnentourismus >
Internationaler

rourems > I
| 2022 | Jan | Feb | Miz | Apr | Mai | Jun | Jul | Aug | Sep | Okt | Nov | Dez |

Binnentourismus >

Internationaler
g Vollstindige Erholung*: Ende Marz 2023
Tourismus

= *Vollstindige Erholung des touristischen
Buchungsvolumens auf Basis 2019

TRAVEL,COMMERCE, Quelle: Kompetenzentrum Tourismus des Bundes, Phocuswright / ITB
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-..aber der Trend ist eindeutig

Germany Total Travel Market (€B) and Online Penetration (%)

€75 1 - 60%

- 55%
€50

- 50%
€25

- 45%

€0 40%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mm Total Travel Market  <O-Online Penetration
12 Note: 2020-2024 projected © 2021 Phocuswright Inc. All Rights Reserved {P

Source: Phocuswright's Germany Travel Market Report 2020-2024

TRAVEL,COMMERCE_ Quelle: Kompetenzentrum Tourismus des Bundes, Phocuswright / ITB
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TRENDS

Inspiration: Ruhe bitte!

Unternehmen Reisende
(Online-Panel) (SINUS-Befragung)
Naturerlebnisse 54%
Nicht tiberlaufene Ziele 38% Es sollte nicht iiberlaufen sein

Eher landlich gepragte Destinationen
Die Moglichkeit Ruhe und

Genuss und Kulinarik 24% Erholung zu finden
Strand und/ oder Bademaoglichkeiten 20%
Erholungsreisen und -angebote 19% Naturerlebnisse
Events und Veranstaltungen 18%
Strand und/ oder o
Stadt- und Kulturerlebnisse 18% Bademéglichkeiten 14%
Bislang wenig/ kaum bekannte Landstriche 17%
Wellness- und o
Sportliche Aktivitdten ausiiben kénnen 17% Gesundheitsangebote 9%
Wellness- und Gesundheitsangebote 16%
Luxusreisen und -angebote 15% Stadt- und Kulturerlebnisse 9%

Kultur erleben konnen 15%
= Sportliche Aktivititen

ausiiben kénnen

Abenteuer erleben kéinnen

Abenteuerreisen und -angebote 14%
Party- und Nachtleben
Freizeit- und Erlebnisparks, Zoos

Umfangreiche Shoppingmdglichkeiten Umf icl

mfangreiche
Rundreisen Shoppingméglichkeiten
Eher urbane Destinationen

Party- und Nachtleben 500

Kreuzfahrten

n=1000

w
=

-Pmm
~
N NS (o]
!!°$o\°;
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[\
2
=

Bildungsangebote auf Reisen

0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 250% 30,0%
0,0% 100%  200%  300%  400%  500%

Sinnhaftigkeit der Umsetzung von Angeboten, nur ,sehr sinnvoll“, n=229 Zukunftige Wichtigkeit von Services beim Buchungsprozess, nur ,sehr wichtig®,
n=1.000

Quelle: Kompetenzzentrum Tourismus des Bundes / SINUS-Instiitut Mai 2021
TRAVEL.COMMERCE.
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TRENDS

Buchung: Flexibilitat schlagt alles

Unternehmen
(Online-Panel)

Reisende

(SINUS-Befragung)

[ Onlinebuchbarkeit
Flexible Stornobedingungen

Platz 1
VS.
Platz 4

Flexible Buchungs- und
Umbuchungsmaéglichkeiten

Flexibles Buchen und

Flexible Stornobedingungen Umbuchen

[Persﬁnliche Beratung

Bausteinangebote

Garantie/ Gewahr fiir Hygiene-
Leistungen

Umfangreichere
Reisekrankenversicherungen

“{Personliche Beratung 9%
Pauschalangebote ‘
n=
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 250% 30,0% 35,0% 40,0% 450%
Sinnhaftigkeit der Umsetzung von Angeboten, nur ,sehr sinnvoll“, n=229 ZukUnftige Wichtigkeit von Services beim Buchungsprozess, nur ,sehr wichtig®,
n=1.000

Quelle: Kompetenzzentrum Tourismus des Bundes / SINUS-Instiitut Mai 2021

TRAVEL.COMMERCE.
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TRENDS

Totgesagte leben langer

17 % P 1M 6 M. YTD R D). MAX
EINE MOMENTAUENAHME!
[ ]
B \/ Tul

Google

A L e AR RN T
0% M ASL et 27\ sl Valn oo amazon

ol %

-al % [ | | I | |
Jund 2020 Aug. 2020 Nov. 2020 Jan. 2021 Marz 2021

Aktienverlauf (Frau), Mai 2020 — Mai 2021

Quelle: Google Finance, Mai 2021

TRAVEL.COMMERCE.
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TRENDS

Germany‘s next travel unicorns

Trivago Getyourguide Flixmobility Omio
Market Cap: $ 1.2 B Total Funding: $ 886.2 M Total Funding: $ 1.2 B Total Funding: $ 296 M
listed at Nasdaq Funding Rounds: 11 Funding Rounds: 7 Funding Rounds: 10
UniCredit, Softbank UniCredit, Softbank Blackrock, Permira, Goldman Sachs, Kinnevik,
Searchlight Capital... Searchlight Capital... Silverlake, Daimler, ... Tamocna I

Quellen: Crunchbase /Rogl Consult,

inJuni 21 .

BLACKLANE 7coMTravo hOMEtQgo  Tourlane

UPGRADE YOUR TRAVELS

TRAVEL.COMMERCE.

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.

TUI Group

Market Cap: EUR 5.2 B
listed at DAX, LSE,...

incl. EUR 3.6 B public
grants and loans (in three
packages) due to Covid-19



TRENDS

Veranstalter und Reiseburos
erreichen die meisten Uriauber

Die Mehrheit des Urlaubs
wird uber Veranstalter und
Reiseblros gebucht.

vVor
Covid-19

12% 52% 35%

Produktportale Veranstalter/ Leistungstrager
und Sonstige Reisebiiros Online + Offline
N 8,1 Mrd. ¢ 36,0 Mrd. € 23,8 Mrd. €
Quelle: DRV / GfK Mobility, 2018 Websites, auf denen nur eine Produkt- Buchungen von Veranstalterreisen Airlines, Bahn-, Mietwagenunterneh-
art angeboten wird (z.B. Hotel-, Flug-, men, Hotels, Fernbusunternehmen,
TRAVEL’COMMERCE' Mietwagenportale) Event-Veranstalter efc.

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.
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TECHNIK
FRAGMENTIERUNG AUFBRECHEN
WIE TRAVELTECH ZUSAMMENWACHSEN KANN

DATENFORMATE ATTRIBUTE ABFRAGELOGIKEN SCHNITTSTELLEN
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DEN KUNDEN ERREICHEN TECHNIK
WARUM BUCHBARE DATEN ESSENTIELL SIND

Die grolSen Portale interessieren sich nicht

Google

stadtrundfahrt Frankfurt X & Q

Q Alle  Q Maps [ Bilder [ News [ Videos i Mehr Einstellungen  Suchfilter

Ungefahr 1.640.000 Ergebnisse (0,64 Sekunden)

Anzeige - www.getyourguide.de/frankfurt/stadtrundfahrt =
Stadtrundfahrt Frankfurt - Die besten Touren & Ausfliige

Buchen Sie Stadttouren in Frankfurt mit lokalem Guide & Bestpreisgarantie! Einfache
Stornierung. Mehrere Sprachen. 2 Millionen Bewertungen. Einfacher Preisvergleich.
Sehenswerte Attraktionen. Professionelle Guides. Einfache Online-Buchung.

Touren Aktivitaten
Das Beste flr |hre Sightseeing-Tour Abenteuer in 7.500+ Destinationen
Buchen Sie Touren mit VIP-Eintritt. Buchen Sie Tickets ohne Anstehen.

www.stadtrundfahrt.com » frankfurt-am-main

Stadtrundfahrt Frankfurt - im Doppeldecker durch Frankfurt

Eine Stadtrundfahrt durch Frankfurt lasst Sie die schénsten Sehenswurdigkeiten der
Mainmetropole entdecken. Im Hop on Hop off Bus fahren Sie bequem zu ...

www.stadtrundfahrt.com » grosse-stadtrundfahrt -

GroRe Stadtrundfahrt Frankfurt am Main - 16 Haltestellen

Frankfurt am Main entdecken! Hop On Hop Off Busse v Alle Sehenswiirdigkeiten entdecken
+ Bequem online buchen

TRAVEL.COMMERCE.
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nur fur Open Data und den Knowledge Graph.
Bookable Content bringt Reichweite.
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Fotos ansehen

STADTRUNDFAHRT.com | Frankfurt am
Main

Website Route Speichern Anruf

8 KATEGORIEN
4.5 14 Google-Rezensionen > GUTSCHEINE

> SENENSWORDIGKEITEN

Stadtrundfahrtenveranstalter, Frankfurt am Main, Hessen

@ TIPP SEHENSWURDIGKEITEN

Adresse: 10-11 Excellent Business Center, Westhafenbriicke 1, % —
6032? Frankfun am Maln Y s f GROSSE STADTRUNDFAHRT - 2 LINIEN e e
Offnungszeiten: Geschlossen - Offnet um 10:00 Mi~ H . [ R

Telefon: 0351 8995670

Tarmina: ctacdtrinAfahrt ~Anen



DIE RICHTIGEN LEHREN ZIEHEN TECHNIK
WARUM GUT DING WEIL HABEN DARF

Local : Exploiting Semantic Web
{— (3. semantic Mapping ) () | IMHO Ontology _
M‘éﬁifﬁﬁté‘.?é) : (RDFS) Technologies for

Harmonizing E-Markets.
Information Technology &
Tourism,
Werthner/Hoepken, u. a.,

o 2. C-Normalization ﬂ

[ SemanticMap |

custornization phase

L. Schema (XSD)

Local Data (XML)

ﬂ 4B Normaiization
Los 5. Semantic Interchange
<::> Reconciliation

Normalized Representation

= ==l °005!

f/ -
TRAVEL.COMMERCE. w w Regeln
CONNECTING & THE TRAVEL INDUSTRIES.

Cooperation phase




.eine vereinfachte Darstellung

1. Semantik
Knowledge
Graph

!

&

P
L

Relationale Datenbanken eignen sich besonders fiir
etablierte Datenmodelle die sich wenig dndern und bei
denen die Daten nicht oder nur wenig in Beziehung
zueinander gesetzt werden missen.

Graphdatenbanken eignen sich besonders fiir
dynamische Datenmodelle, bei denen sich haufig
Anderungen und Ergédnzungen ergeben kdnnen und
bei denen Datenbanken untereinander nicht in
Beziehung gesetzt werden miissen

Quelle: Herausgegeben von der Deutschen Zentrale fisr Tourismus e\V. (DZT).
Horster und Kirle (2019): Knowledge Graphen.
llustration: Lena Modrow.

TRAVEL.COMMERCE.
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2. Lizenzrechte
Creative
Commons

§ Urheberrecht

-

9 Schopfer
haben alleiniges
‘ Verfiigungsrecht

i

Ausnahme:
Panoramafreiheit

i

Ausnahme:
Gemeinfreiheit (70 Jahre
nach dem Tod)

|

Quelle: Herausgegeben von der Deutschen Zentrale fiir Tourismus e.V. (DZT).
RA David Oberbeck (2019): Open Data und Recht.
lllustration: Lena Modrow.

[2]§

Personlichkeitsrechte /

Datenschutzrecht

.

Grundsatz:
Einwilligung
der Betroffenen

.

Ausnahme:
Beiwerk nach
KunstUrhG

Ausnahme:
Interessenabwagung
DSGVO

2 W Open
Q Data
\/.

(©Nolel

TECHNIK

3. Schemes
Schema.org
und Mappings

PostalAddress

Thing > Intangible > StructuredValue > ContactPoint > PostalAddress

The mailing address.

[more...]
Property Expected Type Description
Properties from P 58
addressCountry Country or The country. For example, USA. You can also provide the
- e Text two-letter IS0 3166-1 alpha-2 country code.
I — sey Text The Inc.alily in which the street at.mress is, and which is in
- the region. For example, Mountain View.

Text The region in which the locality is, and which is in the
country. For example, California or another appropriate
first-level Administrative division

Text The post office box number for PO box addresses.

Text The postal code. For example, 94043

streethddress Text The street address. For example, 1600 Amphitheatre Pkwy.

Properties from Cor

The geographic area where a service or offered item is

provided. Supersedes serviceArea.
areaserved




TECHNIK

Hessen: Keine Losung von der Stange

Die Tourist-Informationen und ihre Touren und Aktivitaten

buchbaren Angebote sind ein sind von zentraler Bedeutung
relevantes Themengebiet.

Online-Marketing | 36 In welchen Leistungsarten sind die DMO tatig?
. . Data-Audit Hessen 2020
klassisches, analoges Marketing | 35
Vermittlung von Aktivitaten und Ausfliigen 28
Betreiben einer / mehrerer Tourist-Informationen 25 Reiseveranstalter
Vermittlung von Unterkinften 24
Veranstaltung von Aktivitaten und Ausfligen (in.. 22 DMC (B2B-Geschaft) JEIER!
Destinations-Management und.. 21

Regionale Wirtschaftsforderung

Buchungsservices und Vermittlung (DMC, B2B-.. Touren und Aktivaten (Veranstalter)

Aus- und Weiterbildung

MICE (als Mittler) Touren und Aktivaten (Mittler) 10

msehrrelevant ®erganzend ®wenig relevant

MICE (als Veranstalter)
Sonstiges

Reiseveranstalter

Incoming-Agentur (mit Fokus auf Ausland)

TRAVEL.COMMERCE.

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.



Das Data-Hub Eco-System: TECHNIK

Eine mogliche Struktur

klassisches DAM ., Nationalparks Anbieter dynamisches DAM
* - I I . v

DMO | ....... Verbande / | Erlebnis- DMO

I
Ubernachtungs-

I
|
betriebe :
|

. ®
.
. ®
P

Erlebnis-Hub
Data-Hub Eco- Anbindungen
System
performanter Datenaustausch: relationionaler Datenaustausch:
: JSON, RDF (+Schema.org) XML (+Mappings)
Meta-Hub . Teil des Data-Hubs Teil des Data-Hubs
Hessen
= = = ==grganzende Option = = =« s = = == erganzende Option

ADAC & Lufthansa

GE m~
DER.COM

TRAVEL.COMMERCE.
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TECHNIK
Das Data-Hub Eco-System:

Gemacht fur Hessen

Voller Zugriff: ein web-basiertes Frontend fir alle Partner
mit umfanglichen Funktionen zur Datenpflege und zur = .. Verbande] m ] DMO
Content-Bearbeitung und Ausspielung L R ; dynamieches DA
Das Basispaket fir alle: ein eigenes DAM-System ist fir ‘
kleinere Destinationen nicht mehr zwingend notwendig
Die Basis eines landesweiten Knowledge Graphen
Die Tl im Blick: Listung und Bearbeitung von Events,
Touren und Erlebnissen

Mandantenfahigkeit (Single-Sign-On)

Import: Anbindung an relevante Bestandssysteme
Export: Knowledge Graph und XML

stetig ausbaubar und optional erweiterbar, z. B. [ OBR f‘ } [3 it @}

- Business Analytics
(Knowledge Dashboard Hessen)
- Forum (KoRa)
- E-Learnings
- Buchbarkeit von Touren und Aktivitaten

- 1 !
**. | Ubernachtungs- I
betriebe :

1

Meta-Hub
Hessen

TRAVEL.COMMERCE.
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Eine Datenbank fiir alle TECHNIK

touristischen Angebote

Schnittstellen und etablierte Schemata sind essentiell. Hierzu ist
der Einsatz von Mapping Frameworks notwendig. Diese Mapping
Frameworks sind zu entwickeln.

Die Losung fir buchbare Leistung ist primar XML, nicht JSON-
LD (Knowledge Graph) Erlebnis-Hub

Um die Entwicklung zu beflligeln, bieten sich exklusive
Kooperationen mit fihrenden Vertriebspartnern an

Meta-Hub

@ ADAC  Lufthansa

GE m~™
DER.COM

TRAVEL.COMMERCE.
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Welcome to the
world of trips.

Brian Chesky, CEO und Grunder Airbnb
TRAVEL.COMMERCE.

CONNECTING & THE TRAVEL INDUSTRIES.



ZIEL: SO GUT SEIN WIE GOOGLE
VON GOOGLE TRAVEL INSPIEREN LASSEN (AUCH B2B)

Google Travel:
Die perfekte Traveller-ID

Das beste Angebot ist
Immer individuell. Es basiert
auf Data Analytics und
ktinstlicher Intelligenz.

TRAVEL.COMMERCE.

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.

@& google.de M

Mo., 6. Apr. :
* Barcelona !

Mo., 6. Apr.
10-18°C
Regen: 20 %

Quelle: weather.com

@ Es besteht das Risiko von Beeintrachtigungen
deiner geplanten Reise durch das Coronavirus
(COVID-19).

Reise- und Sicherheitshinweise ansehen

s 2o ; : Plane fiir den Tag und
Aktivitaten in : o " "
'F andere Vorschlage fur
Barcelona

2 Mo, 6. Apr.

v

Hamburg nach Barcelona
% Eurowings airline 7520 v
11:15-=13:50

@ Transportmdoglichkeiten von Barcelona }

www.google.de/travel

CHANCEN

Plane fiir einen Tag in Barcelona

In einem Tag
de 7a Séfré Daudlulia
de Collserola Parc Guell )
{C-16 ] Sant Adria
de Besos

lins de Rei 0 5 La Sagrada Familia
Sant Feliu .° lona

de Llobregat
e L'Hospitale

Godgle

LR PN S

‘e
"

de Llobregat

— T
Kartendaten ® 2020 Inst. Geogr. Nacional =~ Nutzun/ D 1en

1,5 Stunden

"‘I' ||0 Sagrada Familia »

Beriihmte, unvollendete Kirche von Antoni Gaudi, deren Bau
in den 1880ern begann, mit Museum & Stadtblick

10 Minuten mit dem Zug

20 Casa Mila »
40 Minuten

Gebaude aus Gaudis katalanischer Jugenstilperiode,
Fassade in Steinbruchoptik, mit Ausstellungen & Konzerten

10 Minuten zu Full

Casa Batllo »
45 Minuten
Apartmentanlage mit fantasievollem, geschwungenem

Nranhandanh dac Arnhitaltan Antani Caudi - haita ain



CHANCEN

DIGITALE IDENTITATEN SIND DIE BASIS
Self Sovereign Identities als Mittel fir den Hotel-Check-In

SSI erfasst kunftig alle
Prozesse der Customer
Journey. Inspiration,
Beratung, Buchung und vor
allem Experiences

Dorothea Bar, Staatsministerin fur Digitales, beim Check-In per Wallet-I1D.

TRAVEL.COMMERCE. Mai 2021, Foto Bundesregierung

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.



CHANCEN

DIGITALE ID BRAUCHEN MENSCHEN

Personliche Beratung ist haufig alternativios

+ 10.000 . 2017 . 2020

stationare Reisebilros

DEUTSCHLAND FRANKREICH GROBBRITANMNIEN CHINA INDIEN

In Deutschland

...vor
Covid-19

» Offline distribution includes
direct distribution by suppliers,
not only travel intermediaries.

» Managed corporate travel is
also assigned to offline travel.

» The demand for travel agent
services remains high in
Germany and in many other
markets, leaving most
bookings offline.

TRAVEL.COMMERCE. Quelle: Phocuswright / Kompetenzzentrum Tourismus des Bundes, 2018

CONNECTING & THE TRAVEL INDUSTRIES.



CHANCEN

AUCH GOOGLE BRAUCHT MENSCHEN

Der “Unique Content einer Destination ist ein teures Gut

V Local Guides Google Landgut Walkemiihle

Ederstralie 20, Frankenberg (Eder)

4 ,2 759 Rezensionen

. AnnB.
Local Guide - 49 Rezensionen - 62 Fotos

vor einer Woche = NEU

Eine traumhafte Atmosphére. Freundliches Personal. Leider war es etwas hektisch, allerdings kann man
dem Personal nicht wirklich die Schuld geben. Leider haben wohl sehr viele aus dem Service, wegen
Corona gekiindigt und somit waren nur 4 Kellnerlnnen, plus Kéche und Barkeeper vor Ort.

Leider mussten mein Freund und ich mitbekommen, wie sich viele Gaste beschwert haben und oftmals
auch nicht freundlich geblieben sind. Natiirlich sind vermutlich alle mittlerweile genervt aber wir kénnen
doch froh sein, dass wir Restaurants etc. wieder besuchen diirfen auch wenn man hier dann etwas
Geduld mitbringen muss...

Ganz lieben Dank von uns an Das Team von der Walkemuhle!
Danke, dass ihr daflr sorgt, dass wir wieder etwas mehr zur Normalitat zuriickkommen kénnen!

Es ist schon eine Weile her...

Irgendjemand da drauen sucht nach einem Foto oder einer

Rezension von einem Ort, an dem du bereits warst. Wenn du noch Antwort vom Inhaber vor 6 Tagen
" - . Sehr geehrte Frau Anne B.

heute etwas dazu teilst, kdnnen andere die Welt auf Google Maps

: vielen Dank fiir Ihr nettes Feedback.

IeIChter entdECken' Tatsachlich trifft es die aktuelle Situation sehr genau.

Wir sind sehr bemtuht, unseren Gasten auch in dieser schwierigen Phase alle Wiinsche zu erfilllen.
Wenn alle das so sehen wie Sie, ist das ein Grund mehr, mit Spaf und Freude flir unsere Gaste da zu

sein.
JETZT HELFEN Mit freundlichen GriiRen

TRAVE L.COMMERCE_ Melanie Guth

CONNECTING 5 THE TRAVEL INDUSTRIES.



CHANCEN

BUSINESS INTELLIGENCE HILFT

-~ bulan@gezt.io
Lars-Barje Eriksso

(|||7' geztio < Test View - Halmstad S analyzer <

Municipality County

Test View
Cockpit
Overnights - Change in % t o Overnights - Halmstad - All accommodatio... Y e Sending Countries - Halmstad - All accomm... Y e
Statistik
. Falkéninn
=
Webbnavigation = Overnights
(o] 5000 10 000 15 000
Norway — 13k
Feedback ’ . Alingsas Germany ;‘7 k3 12k
. . / Municipality Netherlands
Gastundersokning Partme _— Jonki United States Of America
‘dl .Bwi- AN 2K — 1003.8%
Majorna e * G’_,t__i)l‘ _ United Kingdom "= 2k 5o 5.
Fjélldestinationer oteborg RN K — 74,5.5%
Finland ™= 1k .
Switzerland "= Tk o4 o
Poland ™= 937 _ o5 gy
italy "™ 669 -11.0%
France ™ 639 , 5.4
japan ™ SN o qg7.%
Austria ™ 509 -4.1%
Belgium ™ 378, 553y
i Spain ™ 321 = 43.3%
Czech Republic " 236 2.2%
Portugal " 227 - 84.6%
Estonia ' 211 1 -2B.2%
. Australia ' 199 w— 168.9%
Overnights + Share and Change - Halmstad o Hussian Federation | 198 . 178.9%
Romania ' 193 — 467.6%

Luxembourg ' 184 — §20.0%
Canada ' 183 = 57.8%
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CHANCEN

NORDHESSEN IST VORN DABEI

Besucherlenkung muss die Besucher tiberall erreichen

{ & www.google.com C NI

Reisevorschlag

Kassel

. Durchschnittswerte fur Jun Durchschpittsw|
11-21°C 13-23°C
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Kassel entdecken
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Museum mit temporaren Kunstausstellungen
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NORDHESSEN

www.WerdenSiePartner.de @

Bleib Du Du -
auch digital!

DIRK ROGL
Geschaftsfuhrer Travel.Commerce.

www.travel-commerce.de
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