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IST FACEBOOK NOCH
AKTUELL‘?

COMMUNITY MANAGEMENT

RICHTIG POSTEN
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WARUM SOCIAL MEDIA?

Die Zahlen sprechen flr sich:

2018 waren 63,3 Mio. Menschen in Deutschland online
77 % davon taglich

98 % der 30-49-Jahrigen
96 % der 50-59-Jahrigen
82 % der 60-69-Jahrigen
64 % der ab 70-Jahrigen

(ARD/ZDF-Onlinestudie 2018)

© Regionalman



WARUM SOCIAL MEDIA?

40-49 Jahre

14-19 Jahre

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

50-59 Jahre

20-29 Jahre

60+ Jahre

%W%d

NordHessen

—

90% aller Onliner
auf Social Media
aktiv

Wo sind diese
Nutzer unterwegs?

(Faktenkontor, Social Media Atlas 2018)
Seite 3
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WELCHE KANALE? - NUTZERSTRUKTUREN

Beliebteste sozialen Netzwerke 2018:

YouTube Facebook Instagram

You

Tube

77 % 40-49 Jahre 74 % 30-49 Jahre 28 % 40-49 Jahre
70 % 50-59 Jahre 73 % 50-59 Jahre 15 % 50-59 Jahre
68 % 60 Jahre + 70 % 60 Jahre + 13 % 60 Jahre +

(Faktenkontor, Social Media Atlas 2018)

Zielgruppen der GrimmHeimat NordHessen:

Unternehmungslustige Familien: 35 — 49 Jahre, Kinder 8 — 14 Jahre oder jlinger
Naturgeniel3er: Paare ab 50+

Kulturorientierte: Paare ab 65+

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 4
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WELCHE KANALE? - ZIELE & UMSETZBARKEIT

Welche Kanale eignen sich flr die gesetzten Werbeziele?

Welche Kanale sind im Unternehmen umsetzbar?

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 5



WELCHE KANALE? - YOUTUBE

grimmheimat nordhessen

D YouTube
GrimmHeimat NordHessen

UBERSICHT

GrimmHeimat - Der Film 0 A~

Was berlihrt Dein Herz?

The Syndhcate
Steel City Meda
o -
Kandle finden
’

¢ 3]0

Grimmideimat - Der Film

lm«%ﬁ«af
NordHessen

® &

ABONNIEREN

‘ JP Performance

” BitesBeautyPalace

© Galieo

Eigenschaften:
« Zweitwichtigste Suchmaschine
« 2 Nutzungsarten: ,Youtuber oder Archiv®

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

Ziele:
« Markenbekanntheit steigern

» Positives Markenimage

Seite 6



WELCHE KANALE? - YOUTUBE

Uploads ~ ALLE WIEDERGEBEN

HEIMAT
WRGROSSER

HERZEN
mmatgrosserherzen - Fur

ein gesundes Nordhessen

w- vor 4 Tagen ufe « vor 1 Monat

rn im Geo-Naturpark

Verrassend! - GrimmHeimat
NordHessen R1

46.155 Aufrufe » vor 1 Monat

Lass rollen - FULDA-Radweg

78.093 Aufrufe « vor 2 Monaten

im«%ﬁ«af

NordHessen

= SORTIEREN NACH

o

Mohnbliite im Geo-Naturpark
Frau-Holle-Land

Frau Holle im Geo-Naturpark
Frau-Holle-Land

#herzverlieren - 15 x
Kurzurlaub in Nordhessen

Kirschbliite im Geo-Naturpark
Frau-Holle-Land

148 Aufrufe » vor 1 Monat 47 Aufrufe » vor 1 Monat 69 Aufrufe » vor 1 Monat 51 Aufrufe « vor 1 Monat

L

#herzverlieren - 15 x
Kurzurlaub in Nordhessen

#herzverlieren - 15 x
Kurzurlaub in Nordhessen

Erlebnisurlaub in Nordhessen
- Kostenloser Freizeitspal...

103 Aufrufe + vor 3 Monaten 63 Aufrufe + vor 3 Monaten

205.604 Aufrufe »
vor 5 Monaten

1

SCHT

GeimmMeima! |

AHLE WU

NordHessen

Hauptsache, der Humor
bleibt trocken - Natur spiire...

120.362 Aufrufe »
vor 6 Monaten

Sightseeing mal annersder -
Zauberhafte Stadtetrips in...

183.695 Aufrufe -
vor 6 Monaten

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

/ 0:31

Romantisches Fachwerk im
Marchenland der Brider...

Himmel voller Wiirste — die
echte Ahle Wurscht

71.535 Aufrufe » vor 1 Jahr

Mystische und wilde Natur im

nachhaltiger Urlaub im... Kellerwald

112.001 Aufrufe «
vor 7 Monaten

65.793 Aufrufe + vor 1 Jahr 69.923 Aufrufe + vor 1 Jahr

Seite 7



WELCHE KANALE? - INSTAGRAM

wil Telekom.de = 21:55 49 20%
< grimmheimat_nordhessen
s 146 1161 90
2]

‘ Nachricht Qv v

GrimmHeimat NordHessen

“Warum in die Ferne schweifen? Sieh, das Gute liegt
so nah!" #grimmheimat #herzverlieren
www.grimmheimat.de/
Standeplatz 13, Kassel, Germany

entdecke_hessen ulli1209 louisa_0397

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

437 591 37
[____rogen |-

Geo-Naturpark Frau-Holle-Land

> 200 Geotope, 25 Frau-Holle-Sagenorte, 23
Premiumwanderwege - groBes Landschaftskino
zwischen Werratal, Hohem MeiBner und Kaufunger
Wald

www.naturparkfrauholle.land/

Niederhoner Str. 54, Eschwege, Germany

grimmheimat_nordhessen ullii209
janakrueger1998

CDODX

Wandern Radfahren Kulinarik Grunes Band Na

lm«%ﬁ«af

NordHessen

Eigenschaften:

« Koharenz zwischen
Bildsprache und
Markenidentitat

« Einfaches Storytelling
(Instagram-Stories)

 Hohes Engagement

Ziele:

« Positives Markenimage

 Markenbekanntheit
steigern

« Aufbau einer Community

Seite 8



lm«%ﬁ«af
NordHessen

WELCHE KANALE? - INSTAGRAM

Exkurs: Bildsprache

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 9
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WELCHE KANALE? - FACEBOOK

Eigenschaften:

« Unternehmensprofil (Fanpage) mit Gt GEWINNSPIEL

NordHessen

Individualisierungsmadglichkeiten 9%% #HERZVERLIEREN

NordHessen
Kurzurlaub in der
GrimmHeimat NordHessen

* Fokus: Inspiration,
Information & Service GrimmHeimat

NordHessen @

@GrimmHeimatNordHesse
n

Startseite

1 Gefalltdic v | 3 Abonniertw | A Teilen | - © Nachricht

# Beitrag erstellen ®- @ 4.6 von 5 - Basizrand auf der Meinung von
101 Personen

Bewertungen
Fotos

Ziele: i

- Positives Markenimage .

Info B Fotoivideo R Freundemar.. @) ich bin hier

Community

2L Lade deine Freunde ein, diese Seite mit
Gefalit mir" zu markieren

e 10.114 Per: it das

« Markenbekanntheit steigern oo e —rT—

&

n das abonnient

§ von 2 Personen empfohlen 2, Stephanie Rieger und 16 weiteren Freunden

MeineCardPlus g=falit das oder sie waren hisr

2011 bis 2014 in Balhomn gelebt. Grolartig, urban und idyllisch
i 098

YouTube Info

° AUfbaU elner Communlty Social Media Wall @ - 2820e

Netiquette

Stadte-Reisen

Websiteklicks, Kundendaten o s
E

« Grol3e Reichweite erzielen, rare a

ng, dass Kassel mit seiner kulturellen Viefalt, mit den
jocumenta so... Mehr anzeigen

Unterschied: Betreiben einer Fanpage <-> Facebook-Werbung

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 10
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CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK

Strategisch posten: Redaktionsplan erstellen!
* RegelmaRigkeit

e Qualitat vor Quantitat

* Rubriken- / Themenwochen

« Beitrage ,planen” T

* Monitoring einplanen — y

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 11



CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK

Aufbau von Facebook-Posts:
« Kurzer Text: 40 bis 140 Zeichen
« Aussagekraftige Bilder

* Kurze Videos: 10-15 Sekunden

> Video >Link (5% >Bild

Ansprache bei Facebook-Posts:
« Persdnlich

« Aktivierend

« Emotional

« Wenig werblich

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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> Text _d

GrimmHeimat NordHessen
— 10. August 2018 - &

Ob Runde oder Stracke - lecker ist unsere "Ahle" immer & Dafur sorgen
ausschlieBlich naturliche Zutaten und eine lange Reifezeit.

Wo gibt es die beste? Schreibt uns Eure Geheimtipps! & @
https://www.youtube com/watch?v=x3w1RLOjxIU

Seite 12
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NordHessen

CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK

Themen: Angebote, Veranstaltungen, Kernthemen
Inspirierend, informativ & serviceorientiert

GrimmHeimat NordHessen

- 25.August 2017 - @

GrimmHeimat NordHessen ist hier. Geo Naturpark Frau Holle  *** *=\Vusstet Ihr, dass die altesten Fachwerkhauser in Deutschiand
— Land nachweislich Gber 750 Jahre alt sind?

21. Juni 2017 e0e - G Manche werden wie Legoteile auseinander gebaut und in Freilichtmuseen
Seid Ihr schon mal barfuR durch die Natur gelaufen? & Testet es doch mal wieder a_Uers_te"t» ) ) .
auf dem Barfulipfad am Hohen Meiliner aus! Von Meilner-Heu bis GrimmHeimat NordHessen Auch bei uns in Nordhessen gibt es viele schone Bauten und Fachwerk-
Schlammireppe. Alles, was Fulen Spal macht und sie belebt, ist mit dabei - 0. Januarum 05:00 - © Ensembles (unsere Bilder zeigen Fritzlar), welche die Jahre Uberdauert
Lasst Euren FuRen auf 30 Stationen mal so richtig Freilauf. Ihr werdet von haben. Wir haben ein paar davon fiir Euch zusammengestellt:

DAS IST LOS: Jetzt anmelden zur Fackelwanderung am Samstag, 26.01. www.grimmheimat de/de/fachwerk-erlebnis

den Socken sein! &3
Infos gibt es auf: hitp://vavw naturparkirauholle land/barfusspfad/ und den winterlichen Geo Naturpark Frau Holle Land auf besondere Weise

kennen lemen. %
https:/fwwaw.naturparkfrauholle land/. . /naturpark-veranstalt. ../

1 |/ 4 }7,’!"7
02 4

dj Gefallt mir D Kommentieren & Teilen

2 Kommentare 1 Mal gateilt

0D 125 20 Kom

[{'} Gefallt mir “ Kommentieren @ Teilen

oY Gefalit mir () Kommentieren &> Teilen

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 13



CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK

Themen: Aktualitat, Trends, Kreativitat

GrimmHeimat NordHessen
uli 2017 - @

NEON MIDO  VIEW STERNTV

— 7. JU

tern .. A
s e ° 2 AQnoo & !, Was macht ihr am Wochenende? #GrillHeimat

dhw

Panorama Politik Kultur Lifestyle Digital Wirtschaft Sport Gesundheit Genuss Reise Famie Auto  (Q

Kasseler Herkules-Statue macht wegen Facebook
auf Baywatch

Weil Facebook den nackten Hintern der Kasseler Herkules-Statue "anstdBig” fand, griffen die Tourismus-
Beauftragten der Stadt zu einem Kniff. Das Weltkulturerbe musste nun im Alter von 300 Jahren erstmals eine

Badehose anziehen,

[ f 1 v ] o s

L{L Gefalit mir () Kommentieren &> Teilen

grimmheimat nordhessen

- Grimme
@ el D@ @ @
Jah vir )

siemoncl Weniger schnucken kiappt v
rie...
Ipfotografie.nordhessen Frohes neves o

@7 B Gefallt froriderd3 und
= 150 weitere Personen

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

an%ﬁaaf

NordHessen

geonaturpark_frauholleland
Geo Naturpark Frau Holle Land

®Qn N

@7 P Gefallt frorider03 und 47 weitere Personen

geonaturpark_frauholieland Der Mond heute Abend diber dem Geo-Naturpark Frau-Holle-
Land.

aturparkfrauholieiand

#wirliebenhessen

#mond #Vollmond #Nacht #una #moon

Seite 14



CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK

Interaktionen: Fragen, Gewinnspiele, Aktionen

GrimmHeimat NordHessen

# SCHATZEN & GEWINNEN (15/15)
Wie lang ist die Gebackstange?
© 50 cm oder @ 20 cm

1. Kommentiere Deine Antwort... Mehr anzeigen

Schatzen & Gewinnen!

hl 1

(+)v I

)

wJ
=
)
3
3
i
&
=]
o
B
3

R
oy
Ly
3

9 0 @ @

GrimmHeimat NordHessen Herzlichen Glickwunsch
Klaus, du bist unser Gewinner! Wir haben dir bereits eine

Nachricht geschrieben
Gefalit mir - Antworten - 1 J

‘ Juliet November 20 Zentimeter... lieber Peter!

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

GrimmHeimat NorgHescen @ “ousg

() Ceenitt mir ) Kommentisran A Tallen

. Anka Verza

Durchaws we

¥t Lnlerwegs

lm«%ﬁ«af

NordHessen

GrimmHeimat NordHessen e
— 10. August 2018 - @

Ob Runde oder Stracke - lecker ist unsere "Ahle" immer & Dafir sorgen
ausschlieBlich naturliche Zutaten und eine lange Reifezeit

Wo gibt es die beste? Schreibt uns Eure Geheimtipps! & @
https://www.youtube.com/watch?v=x3w1RLOjxIU

OO 159 43 Kommentare 75 Mal geteilt

oy Gefalit mir (D) Kommentieren 7> Teilen

Relevanteste zuerst v

£
[ )

Andreas Eller ich bin Botschafter der Metzgerei Raabe und Pilger
in Breuna, und die beste Ahle Wurst gibt es nur hier...und das noch
zu einem unschlagbaren Preisiil

Gefallt mir - Antworten - 22 W o:

@ Irene Neutze Gasthaus "Zum Lindenwirt” in Weisse Hutte/Weser,
da wird noch selbst geschlachtet und eine bessere Ahle Wurscht

Gefallt mir - Antworten - 23 W o 3

« Vorherige Antworten anzeigen

Q Irene Neutze Das ist sie... (gewesen)

=

Gefallt mir - Antworten - 23 W

» Weitere Antworten ansehen



CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK

Vernetzung & Community Management

GrimmHeimat NordHessen hat einen Beitrag geteilt.
- 18 Januarum 1220 ©

Ederbergland Touristik— } wandert — hier: Frankenberg, Hessen, Germany
18. Januar um 12:068 - §

nd und Sonnenschein und dann im Ederbergland sein. o
leid gab's auch noch ber Nacht, wow! Wir wiinschen euch ein

scho ch
Mehr anzeigen

O

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

Erlebnisregion Mittleres Fuldatal ist hier: Erlebnisregion
Mittleres Fuldatal.
17. Januar um 10:51 - Rotenburg - §

473 Trube Aussichten auf unseren Lieblingsberg®@ @8 den
Alheimer. Da setzen wir doch jetzt lieber auf eine natuririibe 4«
sommerliche¢y « Erinnerung; egal ob frub. warm, kalt oder sonnig -
Die Biermanufaktur Rotenburg mit ihrem feschen Braumeister Ralf
Kramer kennt keine Wetterkapriolen. Hier schmeckt’s Bier 4 ganzjahrig
Soe..

Rotenburg.de GrimmHeimat NordHessen Landkreis Hersfeld-Rotenburg
Biermanufaktur Rotenburg

00+ 11 Mal getedt

im«%ﬁ«af

NordHessen

ull Telekom.de = 20:12 o

< Kommentare V

giasinger Heimat &3
105w

Gefallt 1 Mal Antworten

- grimmheimat_nordhessen @giasinger
- \Warum so traurig? &

105w  Antworten

Iﬁl giasinger Weil ich 500km entfernt vom
Herkules verweile @z Schone Fotos aus
der nordhessischen Heimat stellt ihr ein

X

=]

Gefallt 1 Mal Antworten

. grimmheimat_nordhessen @giasinger
- Dann verstehen wir das &3.

105w  Antworten

grimmheimat_nordhessen @giasinger
PS: Wir versorgen dich dann mal fleiBig
weiter mit nordhessischen Impressionen.
Was ist denn deine Lieblingsecke?

105w

Antworten

4 giasinger Herzlichen Dank. Ach es gibt
bei uns doch so viel schéne Ecken -
MeiBner, Reinhardswald, Dérnberg etc.
Die Markthalle in KS ware doch auch mal
ein schones Motiv. Suchen wir bei jedem
Heimatbesuch auf. Sowas schones gibt's
in Miinchen nicht ==

105w  Gefdllt 2 Mal Antworten

Seite 16
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FAGEBOOK WERBUNG %NordHessen

—

Da geht noch was — fir die, die mehr wollen:

PROMOTED POSTS FACEBOOK ADS

Verschafft Fans und Motivieren Nutzer aus Facebook heraus die

“Likes” fur die Facebook-Seite eigene Webseite aufrufen, sodass mehr Traffic auf
der Webseite entsteht.

06

Kommentieren ... E(b Eurowings

>
,, Gesponsert - §

Kian Malucha, Theresa Wahl und 4 weiteren
Personen gefalit t3n Magazin.

t3n Magazin
Gesponsert - &

Hol dir die tagliche Dosis digitale News in deinen
Facebook-Feed! #%

Porto's Highlights warten bereits auf dich! gl

t3n Magazin [I'b
t3n - Das Magazin fir Digitales Business & dig...

O34 2 Kommentare EUROWINGS.COM
Giinstige Fliige nach Porto St e
Kommentieren ... A> [b
Q0% 739 110 Kommentare 92 Mal geteilt
ﬁ C:_] ® & — Kommentieren ... »

1[Rs;

8 ® © @

Seite 17

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH



PROMOTED POSTS AUF FACEBOOK

lm«%ﬁ«af

NordHessen

Promoted Posts = beworbene Beitrage flur Einsteiger

Beitrag bewerben

ZU VIDEO ANDERN

Erhalte bessere Ergebnisse, indem du Videos und Fotos zu diesem
Beitrag hinzufugst.

# Beitrag animieren

ZIELGRUPPE

@rgeﬁng ausgewahlte PersD Bearbeit

Ort - Wohnhaft in: Deutschland: Hessen
Alter- 18 - 65+

Personen, denen deine Seite gefallt

Personen, denen deine Seite gefallt, und ihre Freunde

Personen, die in der naheren Umgebung wohnen

Neue Zielgruppe ersiellen

Automatische Platzierungen (empfohlen) € AN
Verwende automatische Plaizierungen, um dein Budget zu
maximieren und deine Anzeigen mehr Personen zu zeigen. Das
Auslieferungssystem von Facebook weist das Budget deiner
Anzeigengruppe basierend auf der wahrscheinlich besten
Performance mehreren Platzierungen zu. Mehr dazu

Vorschau: Desktop News Feed w

GrimmHeimat NordHessen
—= Gesponsert - &

Winterstimmung am friihen Abend im Kurpark in
schickt uns Verenal #Herzverlieren

4+  Durch Klicken auf ,Bewerben” stimmst du den Nutzungsbedingungen von Facebook zu | Hilfebereich

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

Beitrag bewerben

Performance mehreren Platzierungen zu. Mehr dazu.

BUDGET UND LAUFZEIT
Gesamtbudget
10,00 EUR i

Geschitzte emreichte Personen @

240 - 1.300 Personen pro Tag ron 2.000.000

1 Tag 7 Tage

14 Tage

Diese Werbeanzeige schalten bis @ 222019

Dein Tagesbudget betragt 1,00 €. Die Laufzeit dieser
Werbeanzeige betragt 10 Tage. Sie endet am
02.02.2019.

ZAHLUNG

Wihrung

Euro =

Seite 18



PROMOTED POSTS AUF FACEBOOK

lm«%ﬁ«af

NordHessen

Promoted Posts = beworbene Beitrage flur Einsteiger

Beitrag bewerben

ZU VIDEO ANDERN

Erhalte bessere Ergebnisse, indem du Videos und Fotos zu diesem
Beitrag hinzufugst.

ZIELGRUPPE

e Uber Targeting ausgewahlite Personen Bearbeit

Ort - Wohnhaft in: Deutschland: Hessen
Alter- 18 - 65+

Personen, denen deine Seite gefallt

Personen, denen deine Seite gefallt, und ihre Freunde

Personen, die in der naheren Umgebung wohnen

Neue Zielgruppe ersiellen

Automatische Platzierungen (empfohlen)

Verwende automatische Plaizierungen, um dein Budget zu
maximieren und deine Anzeigen mehr Personen zu zeigen. Das
Auslieferungssystem von Facebook weist das Budget deiner
Anzeigengruppe basierend auf der wahrscheinlich besten
Performance mehreren Platzierungen zu. Mehr dazu

Vorschau: Desktop News Feed w

GrimmHeimat NordHessen
—= Gesponsert - &

Winterstimmung am friihen Abend im Kurpark in
schickt uns Verenal #Herzverlieren

4+  Durch Klicken auf ,Bewerben” stimmst du den Nutzungsbedingungen von Facebook zu | Hilfebereich

Zielgruppe bearbeiten
~
Stelle sicher, dass du d Bearbeitung speichers
Geschlecht @
Alle Manner Frauen
Alter @
12w - 65+ w
Standorte @
~
Deutschland
@ Hessen .
Detailliertes Targeting €
Personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale zutrifft €
Durchsuchen
Demografische Angaben [i ]
Interessen [i ]
Verhalten [i ]
Persanen ansschliefen -
Deine Zielgruppe ist definiert. Gut gemacht!
Potenzielle Reichweite:: 2.700.000 Personen &
Abbrechen Speichemn

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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PROMOTED POSTS AUF FACEBOOK

Sinnvoll z.B.

* Bei kleinem Budget

« Zum Aufbau einer Seite
* Fur Aktionen

« FUr Veranstaltungen

zZiel:

Markenbekanntheit
 Reichwelte
e Interaktionen

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

il Telekom.de = 49 19%0
©=6
Kommentieren ... [b

Kian Malucha, Theresa Wahl und 4 weiteren
Personen gefalit t3n Magazin.

t3n Magazin
Gesponsert - &

Hol dir die tagliche Dosis digitale News in deinen
Facebook-Feed! %%

t3n Magazin
t3n - Das Magazin fur Digitales Business & dig...

O34

Kommentieren ...

8 ©® © (®

2 Kommentare

2 &

i)

im«%ﬁ«af

NordHessen

GrimmHeimat NordHessen
13. Dezember 2018 - §

#herzverlieren # GEWINNSPIEL mit der Chance auf einen von 15
Urlauben in Nordhessen
So geht's & www.gnmmheimat de/herzveriieren

Hol dir dein Holzherz bei einem unserer Partner und zeig uns deinen
Lieblingsort in der GimmHeimat Z B. der Weihnachtsmarkt in Hann
Munden.... Mehr anzeigen

e

" GEWINNSPIEL
# ERZ__VE'R_l_I_EREN

r Lo
WO} Kupzurlaub?
¢ u .rmmv f :i ‘ - *

1 NerdHessen

Ll

GRIMMHEIMAT.DE

. = 2 Mehr daz
#herzverlieren in Hann. Munden z
QD 54 4 Kommentare 35 Mal geteit 11.195 Aufrufe

oY Gefalit mir (J Kommentieren £v Teilen

Relevanteste zuerst »

6 Mike Reinemann Marlen Reinemann

Gefallt mir - Antworten - 3 W

@ B @

@ Georg Nadja Ganz nett da

Gefallt mir - Antworten - 2 W

Kommentieren
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FACEBOOK ADS

Breites Spektrum an benutzerdefinierten Lésungen:

Anzeigenziele:
Website-Klicks, Seiteninteraktionen, Conversions, Lead-Generierung

Targeting:
Demografische Angaben, Verhalten, Interessen, uvm.

Anzeigenplatzierung:
News Feed, Mobil oder Desktop, Instagram, uvm.

Anzeigenformate:

Bild, Video, Slideshow, Karussell, uvm.

Format 7
Lege fest, wie deine Werbeanzeige aussehen soll. i

V]

Karussell Einzelnes Bild Einzelnes Video Slideshow 0
+ o . . . . N i /
Erstelle eine Erstelle bis zu 6 Erstelle eine Erstelle eine Anzeige mit |
Werbeanzeige mit Werbeanzeigen mit Werbeanzeige mit einem einer Videoschleife aus

mindestens 2 jeweils einem Bild ohne Video bis zu 10 Bildern mobiles R
scrollbaren Bildern zusétzliche Kosten angezeigt wird. Mehr
oder Videos dazu.

Seite 21



FAGEBOOK ADS

Sinnvoll z.B.

* Im Rahmen
,grofderer* Kampagnen

*  Wenn weiterfihrende Inhalte
auf der Website zu finden sind

Ziel:

*  Website-Klicks (Conversions)

« Ggf. auch Buchungen

* Reichweite

* Lead-Generierung
(Interessentengewinnung,
Abfragen von Kundendaten,
wie z.B. Email-Adressen flr
Newsletter)

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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GERMANY - HNA - GRIMMHEIMAT NATUERLICH URLAUB - 12487 - JUNE-Ad 1

GrimmHeimat NordHessen il Seite gefallt mir
- Gesponsert-Q

Freie Fahrt mit Bus & Bahn! Nachhaltig reisen und die Natur erhalten.
Machst du mit?

Nix wie raus Nachhaltig reisen
Mehr dazu
Wir lieben Natur! Wir lieben Natur!
[fb Gefallt mir D Kommentieren d) Teilen
Seite 22
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__..--"/

~ VIELEN DANK
FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT

CERRE g
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SONSTIGES

« Klicks: Die Anzahl an Klicks, die deine Werbeanzeige von Personen bekommt, die sie gesehen
haben.

= Klickrate oder CTR: Die Anzahl der Klicks, die du erhalten hast, geteilt durch die Anzahl der
Impressionen.

= Impressionen: Werbeplatiformen messen Impressionen moglicherweise unterschiedlich. Bei
Facebook werden Impressionen als die Anzahl definiert, mit der Personen deine Werbeanzeige
erstmalig auf ihrem Bildschirm sehen.

* Reichweite: Gibt die Anzahl der Personen an, denen deine Werbeanzeige gezeigt wurde.

* Frequenz: Die Frequenz gibt an, wie haufig deine Werbeanzeige durchschnittlich fur eine Person
geschaltet wurde.

* CPM (Kosten pro 1.000 Impressionen): Die Durchschnittskosten, die du fur 1.000 Impressionen fur
deine Werbeanzeige bezahlt hast.

= CPC (Kosten pro Klick auf Link): Der durchschnittliche Betrag, den du jedes Mal bezahlst, wenn
jemand auf deine Werbeanzeige klickt. Zur Berechnung dieses Betrags wird der Betrag, den du fur
gine Werbeanzeige gezahlt hast, durch die Anzahl der getéatigten Klicks geteilt.

= Conversions: Conversions sind Handlungen von Kunden, wie das Tatigen eines Kaufs oder das
Hinzufligen zu einem Einkaufswagen auf einer Webseite.
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