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Die Zahlen sprechen für sich:  

 

2018 waren 63,3 Mio. Menschen in Deutschland online  

77 % davon täglich  
 

WARUM SOCIAL MEDIA? 
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98 % der 30-49-Jährigen 
 

96 % der 50-59-Jährigen 
 

82 % der 60-69-Jährigen 
 

64 % der ab 70-Jährigen 

(ARD/ZDF-Onlinestudie 2018) 
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90% aller Onliner 

auf Social Media 

aktiv 

 

 

 

 

 

 

Wo sind diese 

Nutzer unterwegs? 

WARUM SOCIAL MEDIA? 
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(Faktenkontor, Social Media Atlas 2018) 

14–19 Jahre 

60+ Jahre 50-59 Jahre 

30–39 Jahre 20–29 Jahre 

40–49 Jahre 
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WELCHE KANÄLE? - NUTZERSTRUKTUREN 

Seite 4 

Beliebteste sozialen Netzwerke 2018: 

Zielgruppen der GrimmHeimat NordHessen: 

Unternehmungslustige Familien: 35 – 49 Jahre, Kinder 8 – 14 Jahre oder jünger 

Naturgenießer: Paare ab 50+ 

Kulturorientierte: Paare ab 65+ 

77 % 40-49 Jahre 

70 % 50-59 Jahre 

68 % 60 Jahre + 

74 % 30-49 Jahre 

73 % 50-59 Jahre 

70 % 60 Jahre + 

 

28 % 40-49 Jahre 

15 % 50-59 Jahre 

13 % 60 Jahre + 

 
(Faktenkontor, Social Media Atlas 2018) 

      YouTube          Facebook          Instagram 
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WELCHE KANÄLE? - ZIELE & UMSETZBARKEIT 
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Welche Kanäle eignen sich für die gesetzten Werbeziele?  

 

Welche Kanäle sind im Unternehmen umsetzbar? 
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WELCHE KANÄLE? - YOUTUBE 

Eigenschaften: 

• Zweitwichtigste Suchmaschine 

• 2 Nutzungsarten: „Youtuber oder Archiv“ 

Ziele:  

• Markenbekanntheit steigern 

• Positives Markenimage 
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WELCHE KANÄLE? - YOUTUBE 
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WELCHE KANÄLE? - INSTAGRAM 
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Eigenschaften: 

• Kohärenz zwischen 

Bildsprache und 

Markenidentität 

• Einfaches Storytelling 

(Instagram-Stories) 

• Hohes Engagement 

 

 

Ziele:  

• Positives Markenimage 

• Markenbekanntheit 

steigern 

• Aufbau einer Community 
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WELCHE KANÄLE? - INSTAGRAM 
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Exkurs: Bildsprache 
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Eigenschaften: 

• Unternehmensprofil (Fanpage) mit  

Individualisierungsmöglichkeiten 

• Fokus: Inspiration,  

Information & Service 

 

 

Ziele:  

• Positives Markenimage 

• Markenbekanntheit steigern 

• Aufbau einer Community 

• Große Reichweite erzielen, 

Websiteklicks, Kundendaten 

 

 

Unterschied: Betreiben einer Fanpage      Facebook-Werbung 

WELCHE KANÄLE? - FACEBOOK 

Seite 10 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH 

CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK 
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Strategisch posten: Redaktionsplan erstellen! 

 
• Regelmäßigkeit 

 

• Qualität vor Quantität 

 

• Rubriken- / Themenwochen 

 

• Beiträge „planen“ 

 

• Monitoring einplanen 
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CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK 
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Aufbau von Facebook-Posts: 

• Kurzer Text: 40 bis 140 Zeichen  

• Aussagekräftige Bilder 

• Kurze Videos: 10-15 Sekunden 

 

 Video                 > Link                   > Bild                       >  Text 

 

 

Ansprache bei Facebook-Posts:  

• Persönlich  

• Aktivierend 

• Emotional 

• Wenig werblich 
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CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK 
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Themen: Angebote, Veranstaltungen, Kernthemen  

 Inspirierend, informativ & serviceorientiert 
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CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK 
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Themen: Aktualität, Trends, Kreativität 
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CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK 
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Interaktionen: Fragen, Gewinnspiele, Aktionen 
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CONTENT-ERSTELLUNG AUF FACEBOOK 
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Vernetzung & Community Management 
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FACEBOOK WERBUNG 
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Da geht noch was – für die, die mehr wollen: 

       

  

PROMOTED POSTS 
Verschafft Fans und  

“Likes” für die Facebook-Seite  

FACEBOOK ADS  
Motivieren Nutzer aus Facebook heraus die 

eigene Webseite aufrufen, sodass mehr Traffic auf 

der Webseite entsteht. 
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PROMOTED POSTS AUF FACEBOOK 
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Promoted Posts = beworbene Beiträge für Einsteiger 
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PROMOTED POSTS AUF FACEBOOK 
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Promoted Posts = beworbene Beiträge für Einsteiger 
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PROMOTED POSTS AUF FACEBOOK 
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Sinnvoll z.B.  
 

• Bei kleinem Budget 

• Zum Aufbau einer Seite 

• Für Aktionen 

• Für Veranstaltungen 

 

 

Ziel: 
 

• Markenbekanntheit  

• Reichweite  

• Interaktionen 
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FACEBOOK ADS 
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Breites Spektrum an benutzerdefinierten Lösungen: 

     Anzeigenziele:  

 Website-Klicks, Seiteninteraktionen, Conversions, Lead-Generierung 

     Targeting:  

 Demografische Angaben, Verhalten, Interessen, uvm. 

     Anzeigenplatzierung:  

 News Feed, Mobil oder Desktop, Instagram, uvm. 

     Anzeigenformate: 

 Bild, Video, Slideshow, Karussell, uvm. 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH 

FACEBOOK ADS 
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Sinnvoll z.B.  
 

• Im Rahmen 

„größerer“ Kampagnen 

• Wenn weiterführende Inhalte  

auf der Website zu finden sind. 

 

 

Ziel: 
 

• Website-Klicks (Conversions) 

• Ggf. auch Buchungen 

• Reichweite  

• Lead-Generierung  

(Interessentengewinnung,  

Abfragen von Kundendaten,  

wie z.B. Email-Adressen für  

Newsletter) 
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VIELEN DANK  
FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT 
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SONSTIGES 
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