
 

 

 
 
 
 

HERZ VERLIEREN  
GRIMMHEIMAT  
NORDHESSEN  

Gemeinsam stark – Erfolg für alle! 
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Wie können wir der Welt mitteilen, dass die 

 

 

der schönste Fleck der Erde ist? 
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Wir lassen Geschichten sprechen! 

Nordhessen besteht aus unzähligen  Lieblingsplätzen.  

Unsere Kampagne findet diese individuellen, persönlichen und 

einzigartigen Lieblingsplätze und macht sie bekannt. 

• Das tun wir ! 

• Das tun Sie!  

• Das tun „unsere Nordhessen“ ! 

• Das tun all die Menschen, die uns besuchen ! 
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Das Herz wird verteilt… 
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• Guerilla-Marketing 

• Veranstaltungen 

• Promotion-Aktionen 
 

 

• TAGs 

• Städte & Gemeinden 

• Tourist-Informationen 

• Gastgeber 

• Gastronomen 

• Freizeiteinrichtungen 
 

 

 

*Trägerkarte + Herz 
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…um an den Lieblingsplätzen 
der Urlauber und Nordhessen 
verloren zu werden. 
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Die Lieblingsplätze und die Geschichten werden in die Welt 

getragen über… 
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• Guerilla-Marketing 

• Veranstaltungen 

• Promotion-Aktionen 
 

 

• www.grimmheimat.de 

• Presse 

• Partnerkommunikation 

• Medienkooperationen 

• Blogger / Influencer 

• Facebook 

• Gewinnspiele 

• Postkarten 

• Anzeigen 

 

 
 

 

 

http://www.grimmheimat.de/
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• Wir wollen Herzen  
und Märkte erobern 
 

• Wir wollen uns behaupten 
 

• Wir wollen sichtbar werden 
 

• Wir wollen begeistern 
 

• Wir brauchen Beteiligung 
 

• Wir brauchen Interaktivität 
 

• Wir brauchen Durchdringung 

…und geht viral! 
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#HERZVERLIEREN  -   HOLZHERZEN UND UGC 

 
Holzherzen Produktion 2018: 

Ca. 14.000 Stück  

Holzherzen im Umlauf: 

Ca. 10.500 Stück 

 
 
User-Generated-Content 2018: 
 

• ca. 50 Zusendungen per Mail 
 

• ca. 66 Posts auf der Grimmheimat-Facebook-Seite 
 

• Posts unter #herzverlieren auf Facebook (Anzahl nicht ersichtlich) 
 

• ca. 360 Posts unter #herzverlieren auf Instagram 
•  
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#HERZVERLIEREN  -   SOCIAL MEDIA MAßNAHMEN – CONTENT & UGC  

Wöchentliche Posts der GrimmHeimat  zum Thema „Herz verlieren“: 
 

• Reposts UGC 
 

• Info zu Herzen und Aktionen 
 

• Reposts Partner-Content 
 

• Veröffentlichung der Trailer 
 

 Reichweite 2018:  ca. 67.000 Kontakte, 8.270 Interaktionen 
 

 
User-Generated-Content: 
 

• ca. 50 Zusendungen per Mail 
 

• ca. 66 Posts auf der Grimmheimat-Facebook-Seite 
 

• Posts unter #herzverlieren auf Facebook (Anzahl nicht ersichtlich) 
 

• ca. 360 Posts unter #herzverlieren auf Instagram 
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#HERZVERLIEREN  -   SOCIAL MEDIA MAßNAHMEN  - FACEBOOK  ADS 

Sightseeing mal annersder   
• 210.471 Impressions 
• 24.866 Interaktionen 
• 8.788 Website Klicks   CTR: 2,46% bis 5,70% 
 
Hauptsache der Humor bleibt trocken 
• 236.037 Impressions 
• 2.454 Interaktionen 
• 3.612 Website Klicks   CTR: 1,36% bis  1,81% 

 
So ein schöner Tag…(MCP)  
• 351.970 Impressions 
• 106.527 Interaktionen 
• 8.664 Website Klicks   CTR: 1,37% bis 1,71% 
 
Ich hab dich zum Fressen gern 
• 174.294 Impressions 
• 1.499 Interaktionen 
• 3.606 Website Klicks   CTR: 1,16% bis 2,57% 
 
Burgen und Schösser/Heiraten  
• 46.254 Impressions 
• 1.041 Interaktionen 
• 899 Website Klicks   CTR: 1,94% 
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#HERZVERLIEREN  -   SOCIAL MEDIA MAßNAHMEN  - PROMOTED POSTS 

Trailer zum Kampagnen-Gewinnspiel #herzverlieren 

 

Kassel / Sightseeing 
• Reichweite: 29.900 
• Videoaufrufe: 9.200 
• Reaktionen: 170 
• Klicks: 1028 
 
 
Tannenburg / Wandern 
• Reichweite: 25.000 
• Videoaufrufe: 10.700 
• Reaktionen: 50 

 
 

Hann. Münden / Weihnachten 
- Auswertung folgt 

 
.    

https://www.youtube.com/watch?v=9Yx19maooq8&index=6&list=PLKk0D6tc_axm7PKTu0WODy6cO94nL0mHS
https://www.youtube.com/watch?v=IETT1DdioDI&index=5&list=PLKk0D6tc_axm7PKTu0WODy6cO94nL0mHS
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#HERZVERLIEREN  -   SOCIAL MEDIA MAßNAHMEN  - YOUTUBE 
Sightseeing mal annersder 
• 354.673  Impressions 
• 166.349 Video Views 
• bis 51,82 %Video View Rate* 

 
Hauptsache der Humor bleibt trocken 
• 138.763 Impressions 

• 51.843 Video Views 
• 36% Video View Rate* 

 
Zum Fressen gern… 
• 305.875  Impressions 

• 96.757 Video Views 
• Bis 40,25% Video View Rate* 

 
So ein schöner Tag…(MCP) 
• 410.551  Impressions 

• 121.625 Video Views 
• 28% Video View Rate* 

 
Gesamt 
• 1.209.862  Impressions 

• 436.574 Video Views 
   

*Referenzwert CTR YouTube: 15,0% 
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#HERZVERLIEREN  -   SOCIAL MEDIA MAßNAHMEN – BLOGGER 

Bloggerreise Jana Zieseniß / Sonne & Wolken / Juni 2018  
 
 
Programm: 

• Werraland Werkstätten 
• Bad Sooden Allendorf (Altstadt) 
• Mittleres Fuldatal (Rotenburg, Bebra, R1) 
• Erlebnisregion Edersee (Knorreichenstieg, Segeltour) 

 
Leistung: 

• Blogbeitrag: GrimmHeimat Nordhessen – drei Orte,  
an die du “dein Herz verlieren” kannst 

• 6 Instagram-Posts plus div. Stories 
• 1 Facebook-Post, 1 Pinterest Pin, 3 Twitter Beiträge 

 
Bloggerreise Jan Jordan / Deutschlandjäger / August 2018 
 
Programm: 

• Werraland Werkstätten / Herzverlieren 
• Witzenhausen 
• Willingen / Land.Schnuppern 

 
Leistung: 

• Blogbeitrag: Ettelsberg Willingen 
• Instagram-Posts 
• 2 YouTube Videos: Familienbauernhof Faß (Land.Schnuppern), Restaurant Kindervatter  

 
 
     

https://sonne-wolken.de/pr/
https://sonne-wolken.de/nordhessen-herz-verlieren/
https://sonne-wolken.de/nordhessen-herz-verlieren/
https://sonne-wolken.de/nordhessen-herz-verlieren/
https://sonne-wolken.de/nordhessen-herz-verlieren/
https://sonne-wolken.de/nordhessen-herz-verlieren/
https://sonne-wolken.de/nordhessen-herz-verlieren/
https://deutschlandjaeger.de/presse/
https://deutschlandjaeger.de/ettelsberg-willingen/
https://www.youtube.com/watch?v=5rupNsFXvQ
https://www.youtube.com/watch?v=5rupNsFXvQ
https://www.youtube.com/watch?v=5rupNsFXvQ
https://www.youtube.com/watch?v=eN0HD04QV_o
https://www.youtube.com/watch?v=eN0HD04QV_o
https://www.youtube.com/watch?v=eN0HD04QV_o
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Und so sind Sie dabei: 
 

Holzherz „GrimmHeimat NordHessen“ 
 
Preis Herz    0,46 €  
Logodruck   0,14 €  
Konfektionierung   0,25 €  
Trägerkarte  0,15 €  
Gesamtpreis   1,00 € pro Herz 
 
Mindestabnahmemenge: 100 Stück 
 
Die Herzen werden auf Trägerkarten befestigt  
und in transparenten Hüllen verpackt.  
Möglichkeit der Platzierung Ihres Logos als Aufkleber. 
Die Trägerkarte informiert über die  
Lieblingsplatz-Aktion und dazugehörige Gewinnspiele. 

 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 22 

Und so sind Sie dabei: 

Holzherz „GrimmHeimat NordHessen“ 
 
Preis Herz    0,46 €  
Logodruck   0,14 €  
Konfektionierung   0,25 €  
Trägerkarte  0,15 €  
Gesamtpreis   1,00 € pro Herz 
 
Mindestabnahmemenge: 100 Stück 
 
Die Herzen werden auf Trägerkarten befestigt  
und in transparenten Hüllen verpackt.  
Möglichkeit der Platzierung Ihres Logos als Aufkleber. 
Die Trägerkarte informiert über die  
Lieblingsplatz-Aktion und dazugehörige Gewinnspiele. 
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Und so sind Sie dabei: 
 

Holzherz „GrimmHeimat NordHessen“ 
 
Zweiseitiges Branding: Partner + GrimmHeimat NordHessen 
Individuelle Partner-Trägerkarte #herzverlieren 
 
Kosten: 
 
Holzherz: ca. 1,15 €  
 + Einmalkosten für Film (60 €) und Klischee (55 €) zzgl. MwSt.) 
 
Trägerkarte: Entwicklung nach Aufwand, 
Druck abhängig von Auflage ca. 79 € 
 
(zzgl. MwSt. bei 500 Exemplaren) 
 
Mindestabnahmemenge: 500 Stück. 
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Und so sind Sie dabei: 
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Und so sind Sie dabei: 

Holzherz „GrimmHeimat NordHessen“ 
 
Produktion von Aufklebern  
mit Partner-Logo zum Individualisieren 
der Trägerkarte 
 
Kosten: 55 € zzgl. MwSt. Druckkosten bei 250 € Aufklebern +  
Konzeption (nach Aufwand) 
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Und so sind Sie dabei: 

Facebook Content-Erstellung 
 
Erstellung eines 3 monatigen Redaktionsplanes  
 
und dazugehöriger Posts (3-4 Posts pro Monat)  
in der Tonalität der Kampagne 
 
zur Ausspielung auf den Facebook-Seiten der Partner 
 
Je nach Eignung der Posts, werden diese auch über die  
GHNH-Facebook Seite (18.600 Likes) ausgespielt 
 
Gesamtpreis: 450 € zzgl. MwSt. 

 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 27 

Und so sind Sie dabei: 

Facebook – Sponsored Posts  
(Facebook Anzeigen) 
 
Zielgruppenspezifische Ausspielung von Facebook Ads 
In Zusammenarbeit Dienstleistern 
 
Gesamtpreis Erstellung & Ausspielung 
ab 500€ im Monat  
Mindestlaufzeit: 1 Monat 
 
 

 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 28 

Und so sind Sie dabei: 

Erstellung von Filmmaterial & YouTube-Marketing 
 
 
Produktion von Bewegtbildmaterial  
(Slideshows (ab 750€), Teaser oder Imagefilm)  
Produktionskosten: nach Absprache 
 
Ausspielung der Filme als Pre-Roll auf YouTube  
(mind. 3-monatige Laufzeit): 750 € zzgl. MwSt. 
 
In Zusammenarbeit Dienstleistern 
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Und so sind Sie dabei: 

Konzeption & Shooting eines  
eigenen Kampagnen-Motivs  
/ Kampagnen-Trailers 
 
Konzeption Motiv, Headline & Copy Text  
durch Agentur: 320 € zzgl. MwSt. 
 
Shooting* inkl. Projektmanagement 
ca. 2400€ zzgl. MwSt. und ggf. Modelgage 
 
Trailer-Dreh inkl. Projektmanagement 
ca. 2680 € zzgl. MwSt. und ggf. Modelgage 
 
*Shooting durch eigene Fotografen möglich 
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Und so sind Sie dabei: 

Bloggerkooperationen 
 
Kooperation mit deutschen Reisebloggern: 
Sonne & Wolken sowie Deutschlandjäger  
 
Beteiligungskosten nach individueller Absprache,  
Übernahme Übernachtungs- und Verpflegungskosten 
ggf. Tagessatz (ca. 450€)  
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Und so sind Sie dabei: 

Postkarten / Plakate –  
Eigenes oder GrimmHeimat Motiv 
 
Konzeption & Grafik: nach Aufwand 
 
Druckkosten & Lieferung: 
500 Exemplare (300g/m² Chromkarton):  
79€ zzgl. MwSt. 

 
 

 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 32 

Und so sind Sie dabei: 

Guerillamarketing-Aktionen:  
Lippenstiftherzen 
 
Mit Lippenstift werden Herzen  
an die Spiegel von Hotels, Restaurants,  
öffentlichen Gebäuden, Bars und  
ggf. regional ansässigen Firmen  
und lokalen Sportvereinen gezeichnet 
 
Als Auslage mit dabei:  
Postkarten und Holzherzen 
 
Oder Promotion-Begleitung 
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Und so sind Sie dabei: 

Guerillamarketing-Aktionen: XXL Buchstaben 
 
Plötzliches Auftauchen & Verschwinden  
überdimensionaler Buchstaben (#herzverlieren) 
an zentralen Plätzen im öffentlichen Raum 
 
Besonders geeignet für Veranstaltungen & Events 
 
Anlehnung an das Konzept des Künstlers  
Manfred Kielnhofer  
(„Wächter der Zeit“ – documenta 14) 
 
Beteiligungskosten: auf Anfrage 
(Tagessatz, Transport, Promotion)  

 
 

 



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 34 

Wir haben unser Herz in der 
GrimmHeimat NordHessen 
verloren. Sie auch? 

Kontaktieren Sie uns gerne persönlich.  
Wir stehen Ihnen als Ansprechpartner gerne zur Verfügung.  
 
 
Kontakt: 

 GrimmHeimat NordHessen  

 Ulrike Remmers     Tel.0561 97062-17     remmers@regionnordhessen.de 

 Laura Mareen Möller  Tel.0561 97062-156     moeller@regionnordhessen.de  

 Ständeplatz 13 

 34117 Kassel 

 
Infos unter 
www.grimmheimat.de/tourismuspartner! 

http://www.grimmheimat.de/tourismuspartner
http://www.grimmheimat.de/tourismuspartner
http://www.grimmheimat.de/tourismuspartner

