ww%af
NordHesser/

R e

Informationen
fur Partner

Erpe Ea



Auftaktveranstaltung zur Kampagne #herzverlieren



DIE DESTINATION
GRIMMHEIMAT NORDHESSEN

Die Destination GrimmHeimat NordHessen ist ein
Zusammenschluss von Stadt und Landkreis Kassel,
den Landkreisen Waldeck-Frankenberg und Hers-
feld-Rotenburg, dem Schwalm-Eder-Kreis sowie dem
Werra-Meiflner-Kreis. Ungefahr 1 Mio. Einwohner
leben in unserer Destination, die jahrlich uber

7,6 Mio. touristisch bedingte Ubernachtungen
generiert.

Eine abwechslungsreiche Natur- und Kulturland-
schaft mit ausgedehnten Waldern, mehreren
UNESCO-Welterbetiteln, einer hohen Dichte
kulturgeschichtlicher Sehenswiirdigkeiten
und einem breiten und familienfreundlichen
Freizeitangebot bildet den Rahmen und

die Voraussetzungen fiir eine seit Jahren
erfolgreiche Tourismusentwicklung.
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Hier in Hessens grinem Norden haben Jacob und
Wilhelm Grimm die ldngste und fruchtbarste Zeit
ihres Lebens verbracht und ihre berithmten Kinder-
und Hausmarchen gesammelt — kein Wunder, dass
sie Nordhessen zeitlebens als ihre Heimat bezeich-
neten. Thr Wirken als Sprachforscher, demokrati-
sche Politiker und international vernetzte, zugleich
in ihrer Heimat fest verwurzelte Kosmopoliten ist
heute aktueller denn je. An diese Tradition kniipfen
wir mit unserer Arbeit unter der Dachmarke
GrimmHeimat NordHessen an.
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UNSERE TOURISMUSSTRATEGIE 2022

Seit 2012 definiert die mit unseren touristischen
Partnern abgestimmte Tourismusstrategie 2022
die Leitlinien, Ziele und Handlungsfelder der
Tourismusentwicklung in der GrimmHeimat Nord-
Hessen.

Grundlage unseres Handelns sind unsere fiinf
zentralen Werte Heimatverbundenheit, Natur-
verbundenheit, Authentizitat, Kulturreichtum
und Abwechslungsreichtum. Diese Werte sind
eine Verpflichtung gegentiber unseren Gasten
und leiten uns in unserer Arbeit als Destination.

Heimatverbunden
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Die GrimmHeimat I}lordHessen
ist die @rfolgreichste

Mittelgebirgsdestination
in Mitteleuropa.

Ubergeordnete Vision

Uber allem steht unsere gemeinsame Vision, die
GrimmHeimat NordHessen, gemessen an der
Entwicklungsdynamik, bis 2022 zu Europas erfolg-
reichster Mittelgebirgsdestination zu machen.

Um diese Vision umzusetzen und die Destination
GrimmHeimat NordHessen bestmoglich zu posi-
tionieren, haben wir die folgenden strategischen
Handlungsfelder definiert:

Ausbau des Innenmarketings und
der ldentifikation mit der Dachmarke
GrimmHeimat NordHessen

Entwicklung und Umsetzung eines
vernetzten Marketings

Sicherung und Optimierung der
personellen Ressourcen und
der touristischen Infrastruktur

Ausbau des Qualititsmanagements

Strategische Handlungsfelder

Optimierung der Finanzierungs- und
Organisationsstruktur auf allen Ebenen

Agieren als Innovationsschmiede




Jahrestreffen Tourismus der GrimmHeimat NordHes



DIE TOURISTISCHEN STRUKTUREN

DER GRIMMHEIMAT NORDHESSEN

Die GrimmHeimat ist eine von 11 hessischen Desti-
nationen und als solche gemaft dem hessischen
Drei-Ebenen-Modell im Tourismus verantwortlich
flr die strategische Tourismusentwicklung und das
uberregionale Marketing der Region.

Die GrimmHeimat ist nach Flache und touristischen
Ubernachtungen die grofite landlich gepragte Desti-
nation Hessens und in vielerlei Hinsicht Vorreiter
bei der Umsetzung des Drei-Ebenen-Modells.

Landesebene

(Hessischer Tourismusverband e.V.,
HA Hessen Agentur GmbH)

A 4 y N
Destinationsehene
(11 teilweise Landesgrenzen

h 4

Lokale Ebene

(TAGs, Tourist Informationen,
Stadte und Gemeinden)
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ubergreifende Destinationen) ‘
A

Die Destination unterteilt sich in touristische
Arbeitsgemeinschaften und starke eigenstandige
touristische Orte. Die Touristischen Arbeits-
gemeinschaften (TAGs) als erfolgreiche, oft land-
kreistibergreifende Zusammenschliisse spiegeln
die dynamische Entwicklung der Destination wider
und sind beispielgebend fir die ibrigen Landes-
teile. Auf allen Ebenen bringen sich touristische
Leistungstrager wie Gastgeber, Gastronomen und
Freizeitbetriebe in die dynamische Tourismus-
entwicklung ein.

Funktionalpartner

IHKn, LEADER-Regionen,
Schutzgebiete)

‘ (u.a. Wirtschaftsforderungen,

Leistungsanbieter
(u.a. Beherbergungshbetriebe,

Gastronomie, Einzelhandel,
Freizeit, Transport)

Drei-Ebenen-Modell; Quelle: in Anlehnung an PROJECT M 2014
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DIE REGIONALMANAGEMENT
NORDHESSEN GMBH

DER CLUSTER TOURISMUS

Die touristischen Aktivitaten der GrimmHeimat
NordHessen werden durch das Regionalmanagement
NordHessen Uber einen regionalen Cluster koor-
diniert.

Der Cluster Tourismus ist einer von nur drei Touris-
musclustern in Deutschland und agiert als starkes,
regionales Netzwerk von Akteuren aus Tourismus
und Gastgewerbe, Wirtschaft, Politik und Verwal-
tung, Forschung und Entwicklung sowie Naturschutz,
die den Tourismus in der GrimmHeimat NordHessen
gemeinsam mit Engagement und Know-how voran
bringen. Durch diese interdisziplinare Kooperation
sind wir Ideenschmiede, treiben Ausbau und
Verbesserung der touristischen Infrastruktur
voran und bieten unseren Partnern innovative
Plattformen fiir gegenseitigen Austausch.

Produktkooperationen

- Stadtekooperation

- Natur- und Landurlaub

- Gruppenreisen

- Auslandsmarketing Niederlande/Belgien
- MeineGardPlus

- Burgen & Schldsser

- Fulda-Radweg R1

Branchentreff

z.B. Jahrestreffen Tourismus von
GrimmHeimat/IHK/DEHOGA
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Ideenschmiede
z.B. BarCamp der GrimmHeimat

Die Clusterstruktur spiegelt sich in der Zusammen-
setzung des Tourismusbeirats als zentralem strate-
gischem Gremium der GrimmHeimat NordHessen
wieder, dem u.a. Vertreter Touristischer Arbeits-
gemeinschaften, der nordhessischen Landkreise
und der Stadt Kassel sowie der Industrie- und Han-
delskammer und des DEHOGA Hessen als Branchen-
vertreter angehoren.

Themenbezogene Produktkooperationen sind
zustandig fiir Produktentwicklung und Marketing
in unseren touristischen Kernangeboten und stehen
im Zentrum der operativen Arbeit der GrimmHeimat
NordHessen.

Regional-
management
NordHessen

GmbH

Tourismusheirat

- Landkreise/Stadt Kassel
- IHK/DEHOGA/Gastgeber

Tourismus / - Touristische Arbeits-
Destination gemeinschaften
M t - Nationalpark
anagemen Kellerwald-Edersee
Center - Deutsche MérchenstraBe

Infrastrukturmanagement

z.B. Radforum der GrimmHeimat,
nordhessenweites Wegekataster
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Flr eine Ubersicht aller Produktkooperationen
und Kooperationsangebote sowie fiir viele
weitere Informationen besuchen Sie uns auf
unserem Tourismuspartnerportal.

www.tourismuspartner-grimmheimat.de

Haben Sie Fragen an uns?
Wir sind gern fiir Sie da.

IHRE ANSPRECHPARTNERIN

Ute Schulte

Clusterleitung Tourismus
schulte@regionnordhessen.de
Telefon +49 561 97062-18



